Gala lyfte fram virdet i personen

Sydsvenskan den 19 november 2010

Malmo.
Modig, passionerad och en duktig jonglor. Det ar tre viktiga egenskaper som krdvs av en entreprencr

for att lyckas i affarer. Dessutom blir det allt viktigare att utnyttja sociala medier for att bygga upp
sitt eget personliga varumarke.

Det var nagot som omkring 160 foretagare, de allra flesta kvinnor, fick lara sig pa affarsgalan

”Mod, passion, jonglor — bli en mer affarsméassig entreprenor” som pagick under torsdagen i
Radhuset i Malmé.

— Vi riktar oss framst till kvinnor som driver tjansteféretag och vill bidra till att
entreprendrerna blir mer affarsmassiga. Manga tar exempelvis alldeles for 1ang tid pa sig
innan de drar igang forsaljningen pa allvar och dessutom har de ofta problem med att fa
tillrackligt betalt for sina tjanster och produkter, sager Margaretha Elleby fran Createlle, som
tillsammans med Processrum, Midzone, Fortnox och kulturféreningen Nerv stod bakom
galan.

Karriarcoachen Nina Jansdotter gav publiken rad om hur man som entreprendr skapar sitt eget
personliga varumarke.

Men forst maste man ha modet att gora sig synlig pa olika métesplatser samt pa sociala
medier som Facebook och Twitter.


http://www.sydsvenskan.se/ekonomi/

— Det forsta du ska gora ar att tdnka igenom din inre personlighet samt dina béasta egenskaper,
helst nagot som ar unikt. Darefter ska du marknadsfora dig sjalv brett, bade genom fysiska
moten och via sociala medier. Men man ska komma ihag att vare sig Facebook eller Twitter
helt kan ersatta motet méanniskor emellan, sager Nina Jansdotter.

En modebloggare, en tidningsdrottning samt en sexolog &r tre goda exempel pa kvinnor som
lyckats skapa starka varumérken av sina egna personligheter, enligt Nina Jansdotter.

— Blondinbella har lyckats val. I bérjan var det manga som inte tog henne pa allvar, men nu
har Isabella Lowengrip lyckats bygga ett starkt varumarke kring sin person. Tva andra
kvinnor som lyckats ar Amelia Adamo och Malena lvarsson, som dessutom var tidigt ute med
att skapa ett valként varumarke kring sin personlighet, sager Nina Jansdotter.



